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Por qué estudiar en

Academia
Adity

05

Diferénciate del resto

01

Mas de 4.000 alumnos han
estudiado con nosotros.

Los mismos que nos han
validado gracias a nuestro

prestigio.

03

Cursos en Vivo tedéricos
practicos

Contamos con cursos en vivo

actualizados y alineados a las

tendencias del marketing digital.

Nuestras clases se dictan fuera

del horario laboral.

Al ser un programa 100% actualizado y alineado a las

tendencias del marketing digital, te permitird diferenciarte

del resto, ya que estas estudiondo una materia que muy

pOCOos conocen, por tanto te da una ventaja competitiva en el

mercado, que claramente podria ayudarte a desempefarte

mejor en el drea.

02

Amplia tu red de
contactos.

Participar de un curso de nuestro
tipo, te ayudard a crear una red de
contactos, dado que la mayoria de
los asistentes provienen del mundo
digital; son encargados de
marketing de empresas
reconocidas del paisy
profesionales del marketing digital

en general.

04

Sé parte de nuestro club
de beneficios

Al tomar nuestros cursos serds
parte de los beneficios que tiene
el Mundo Adity para ti, como
descuento con plataforma
Doppler, Chipax, Cliengo.
iPregunta por tus descuentos al

momento de tu inscripcién!



Descripcion del
programa

Este curso estd enfocado a entender el potencial
que tienen las redes sociales en una estrategia de
marketing para una marco, empresa o persona, en
el cual se abordard desde una mirada analitica,

estratégica y creativa.

En este curso aprenderds a comprender y realizar
un buen maonagement de las distintas redes
sociales. Te ensefiaremos cémo desarrollar una
estrategia en base a objetivos de marca para
llegar de forma eficiente al publico objetivo
definido, ademads del uso de herramientas para
implementar y analizar la comunicaciéon, el
comportamiento de una comunidad e interpretar
los resultados para optimizar el contenido de

marca en redes sociales.

Hacia quiénes va

dirigido

Este curso estd dirigido a profesionales de las

comunicaciones, marketing, empresarios Y
emprendedores, que buscan aprender y desarrollar
estrategios en redes sociales. Los participantes
obtendrdn el conocimiento para desarrollar
habilidades que le permitirdn implementar una
correcta comunicacion de marca en el mundo de
las redes sociales y el andlisis de resultados de la

misma para una correcta optimizacion.

Duracion

14 sesiones (dos veces a la semana)
42 horas cronolégicas

Incluye
Certificado



Objetivos del Método de ensefianza
Curso y aprendizaje

A A

Desarrollar habilidades de investigacidn y de andlisis Entregar los conceptos y herramientas para  la
para identificar oportunidades de comunicacién y ventas comprensién y utilizacién de la estrategia y metodologia
en redes sociales. del Inbound Marketing, para lograr atraer de manera
Integrar un enfoque creativo aplicable a la comunicacion efectiva a tus posibles clientes y con ello aumentar las
generada en una estrategia de redes sociales. ventas y visibilidod de tu negocio, proyecto o
Comprender el uso de la plataforma publicitaria de emprendimiento.

Facebook.

Planificar e implementar campafas publicitarias

pagadas a través del Business Manager de Facebook.

2 MODULOS EN UN COMPLETO PROGRAMA DE REDES SOCIALES

Community Manager Publicidad en Redes Generacion de contenidos
Sociales en Redes Sociales
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Contenido

Conocer el mercado de
negocios de una marca.

(Introduccién a la estrategia)

Qué es y como es el universo
de las redes sociales.

(Introduccién a las redes sociales)

® Historiay evolucion de las Redes Sociales. e Contexto del mercado.

® Checklist de un buen Fan Page. ® ;Como realizar un buen Benchmark?

® |[nstagram, Storiesy su potencial. ® Herramientas para analizar lo

® Youtube, mds que UGC. competencia.

® /;Qué es el Social Media Management? ® Como definir una tendencio.

e Herramientas de moderacidn. ® Andlisis de la comunicacién actual de la
S e raellzer U Buas SAE marca y su posicidén en el mercado.

e Twittery los Hilos. ® Comprendiendo al consumidor.

® Linkediny su Red Social B2B2C. ® Customer Journey.

® ;,Como determinar oportunidades
comunicacionales en Redes Sociales?

® Taller de andlisis de una marca,
comprendiendo su negocio, su
competencia y consumidor.

® Entrega de brief para presentacidon final
de proyecto.



Contenido

Redes Sociales.

Lo importancia de los objetivos en una
estrategia de RRSS.

;,Qué son los KPI's?

Definiendo nuestro publico objetivo

¢, Qué es un arquetipo?

Definiendo nuestra Personalidad de
marca.

Tono y estilo / Do’s & Dont's.

¢, Como determinar nuestro ecosistema
digital?

Taller prdctico (Investigacion).

Formulando una estrategia en

Creatividad en Redes Sociales

Diferencia entre contenidos general y
contenido especifico

¢ Existen Procesos Creativos?
Formatos e innovacion en el medio.
Ejemplos de creatividad de formato.

Creatividad en la moderacion de
comentarios.

La era de los “Tio"
Taller creatividaod en Redes Sociales.



Contenido

Marketing de atracccidn.

¢, Qué es el marketing de atraccién?

Comprendiendo el embudo de conversion.

Contenido de Valor.
El principio de la reciprocidad.

¢, Qué son los LEADS y por qué son tan
importantes?

Uso correcto de la Base de Datos.

La metodologia del Inbound Marketing.
Inbound es integral.

,Como es una buena pagina de
aterrizaje?

;,Qué es el SEO?

Las Redes Sociales y el Inbound.
HubSpot y otras herramientas.
Medicion y optimizacion.

Anuncios pagados en Redes
Sociales.

Como afectan al alcance del contenido.

Introduccién al Business Manager para
mostrar publicidad en Facebook.

¢, Cémo crear una campafa?

Objetivos de un plan de medios.

Definir audiencia.

El poder de segmentar.

¢, Qué es el CPM, CPC y CTR?

Formatos segun objetivos publicitarios.
¢, Cudnto debo invertir y por cuanto
tiempo?

Taller de planificacidon de inversion en
Redes Sociales.



Contenido

eP 3 Estrategia de Redes Sociales. Métricas y analisis

H7

® ;Qué es un Mapa Estratégico? ® Definir audiencia.

® ;Cdémo reconocer un contenido agotable? o ENGAGEMENT?Formulas para calcular

® Marketing de contenido - influencer. ENG y ENG Rate.

e Grilla de contenido. ® Herramientas para obtener data.

e /Calidad o cantidad? ® Excel como un aliado (plantilla de apoyo)

e ;Cudndo publicar? (Diay Hora). ® Bases para realizar un correcto andlisis

e Integrando el plan de medios al cualitativo y desarrollo de conclusiones.
contenido. e Toller de reporteria.

e Como presentar una pauta de contenido.

® Taller de elaboracion de grillas para

publicacidon en redes sociales



Contenido

Entrega y revisién del proyecto
final.

e Entrega del proyecto final “Estrategia de
Redes Sociales" y cierre del curso.
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Redes Sociales
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Contenido

Qué es la Publicidad en

vender en linea.

Introduccién a la publicidad en redes sociales.
Creacion de una cuenta y primeros pasos en
Business Manager.

Objetivos publicitarios y sus distintas funciones.
Estructuracion de cuenta y campafas en
Facebook con Administrador de Anuncios.
Comprender las funciones disponibles en el
Business Manager de Facebook.

Principales secciones y vinculacién con fan page
de empresa.

Entrega de brief para presentacién final de
proyecto.

Métricas y KPI's de caompafias publicitarias segun

objetivo publicitario.

Facebook e Instagram y como

Planificacion e
implementacion de campanas
publicitarias pagadas.

Entrega de brief para presentacion final de
proyecto.

Google Trends como herramienta de planificacion y
descubrimiento de tendencias.

Planificacion de campafas, estimaciones y
proyecciones (trabajo en excel).

Formatos de anuncios disponibles para Facebook
e Instagram.

Implementacién de campafias a través del
administrador de anuncios, con seleccién de
objetivos, segmentacidn, pujas y carga de piezas
graficas.

Taller practico.



Contenido

ol Tipos de campanas segun Creatividad en Redes Sociales

L. 28 objetivo publicitario

Implementacion avanzada de campafas publicitarias
con carga de formatos de anuncios Carrusel.
Implementaciéon de campafias con formato de
anuncios Formulario (Lead ad) para conseguir
conversiones y base de datos.

Implementacion de campafas con formato Instagram
Stories.

Implementaciéon de compafia con formato de
reproduccioén (video ads).

Introduccion a la plataforma LinkedIn.

Cdémo crear un perfil empresa.

Cdédmo desarrollar una estrategia ganadora.
Soluciones de marketing en LinkedIn.

Formatos y segmentacion avanzada.

Implementacion de campafa publicitaria paso a paso.

Ejercicio prdctico.

Seguimiento de campafas publicitarias (pixeles de
conversion).

Creacion de audiencias publicitarias (publicos) a
través del Business Manager.

Implementacion de campafias de remarketing y base
de datos.

Entendiendo el funcionamiento de los publicos con
audiencias similares.

Campafias con catdlogo de productos (eCommerce).
Descarga e interpretacion de estadisticas mediante
reportes.

Optimizacién de campafias publicitarias.

Ejercicios practicos.



Contenido

Entrega y revision del
proyecto final.

e Presentacion del proyecto final segun brief entregado
en primera close.

e Feedback y correcciones del gjercicio.
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Modulo 3:
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Redes Sociales
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Contenido

Planificacion de contenido
para Redes Sociales.

oM Introduccion a una estrategia

H1 de contenido

e ;Qué es una estrategia de contenidos? e Organizaciéon y planificacion del
e Lo importancia de un blog contenido
e [Ejemplos practicos e Como distribuir bien el contenido y
e Las ventajas de contar con un podcast herramientas para facilitar el proceso.
e Herramientasy aplicaciones para e Como medir tus publicaciones
encontrar contenido fresco e Laimportancia de Instagram en la
e Coémo titular y crear copys atractivos: actualidad
Adids al clickbait e Como triunfar en Instagrom
e Dile hola al SEQ. e [l futuro con Tik Tok
e Elcontenido en los tiempos de la
pandemia

e Ud no lo hagal



Contdactanos

i

1

+56 9 75644761
+56 9 5910 9891

ventas@academiaadity.cl

Guardia Vieja 202, oficina
403,Providencia



